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Trendek a politikai kommunikacidban

Magyarorszag az ezredfordulén

Izgalmas folyamatok és tendencidk tandi lehettiink az elmdlt 10-20 évben a ma-
gyar politikai kommunikaciét figyelve. Aligha van olyan teriilete a nyugati vilig
mindennapjainak, amelyik mélyebb valtozason ment keresztiil, mint a kommuni-
kacié. Az informacios és kommunikacids technikik radikélis megvaltozasa atala-
kitotta régionk minden polgarinak az életét, és ezen beliil mindenkinek a politi-
kai életét is. Kétségtelen tény, hogy jelent6sen atalakult a kommunikacios
kornyezete a politikai kommunikacié mindhirom f&szereplSjének, vagyis az in-
tézményes politikai aktoroknak (politikusok, partok, kormanyzat, egyéb politikai
szervezetek), a médianak és az éﬂampolgéroknak és szervezeteiknek.

Ha a kommunikaciés vilig valoban 6ridsi valtozason ment at az elmdlt hisz
évben, akkor aligha lehetséges ennek minden trendjét egy rovid dsszefoglal6 ta-
nulmany keretében bemutatni. Pusztan arra tesziink ezért kisérletet, hogy né-
hany egymastdl jol megkiilonboztethetd, 4m a mélyben mégis szorosan Ossze-
tiggd tendencidt mutassunk be, olyanokat, amelyek valoszintleg hossza idére
megvaltoztattak a politizalis mikéntjét Magyarorszigon és masutt is.

Az 6sszesen négy trend bemutatisat meglehetésen hagyomanyos szerkezetben
végezziik el. El6szér a politikai kommunikacié fragmentacidjaval foglalkozunk,
mert a hagyomanyos tarsadalomtudomanyi felfogas szerint ez alapozza meg a
tébbit, tudniillk ez az, amelyik mintegy a technikai és a szociolégiai alapokrdl
sz0l: a kommunikacids eszk6zok és csatornak sokasodasa vezet ahhoz, hogy a
kommunikicids kozdsségek is megszaporodnak. Mar itt is felsejlik azonban,
hogy nem egyszer(ien a technikai uralmaval allunk szemben, hiszen a (politikar)
marketing szegmentaci6s eljardsai épptgy elvezetnek a témeg kisebb kozossé-
gekre valé szétbontasihoz, mint az orszagos tévécsatornik mellett a sok-sok ke-
reskedelmi televizié vagy a szAmtalan internetes hirportil megjelenése. A méso-
dik trend a posztobjektivizmusé, mely elsésorban a témegkommunikicios
médiumok korében értelmezhetd, jollehet magaba foglalja azt is, amikor a politi-
kus sem tesz mar Ggy, mintha az egész kozdsség nevében szdlna, s az allampol-
gar sem okvetleniil kiviilalloként szemléli a kegyeiért versengd partok erfeszité-
seit, és tekinti politikai szimpatidjat maganiigynek. Ezt kéveti a performativitas
bemutatasa. Mig a posztobjektivizmus a médiardl szol, a tanulmanyzar6 popula-
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rizacié pedig elsésorban a politikusok megvaltozott kommunikaciéjardl, addig a
performativitds talan a leginkabb arrél, hogy egyre tébb allampolgar igényli an-
nak lehet8ségét, hogy kinyilvinithassa a politikai identitdsat. Végiil a politikai
kommunikaciot kulturalisan egyszerre megalapozo6 és egyben meg is fejel6 trend,
a popularizicié zarja a sort. Ezzel a dolgozat egy teljes kor végére ér, hiszen a
popularizicié nem utolsoésorban abbdl ered, hogy a ,nép”, az egyszer(i allampol-
gar és kozdsségei minden korabbinal nagyobb témegben és viltozatosabb igé-
nyekkel Iépnek be a nyilvinossagba, értelemszertien a maguk kulturalis mintaival,
amelyekhez aztin a bevett politikai és tomegkommunikacids intézmények is igye-
keznek alkalmazkodni, sét gyakran gerjesztik is azokat.

Ahol lehetséges, utalunk az adott trendhez kapcsolhaté nemzetkozi szakiro-
dalomra és hazai kutatasokra, néhol azonban be kell érjiik egy-egy jelenség meg-
létének, bekovetkeztének a felmutatisival, mint az adott trend valamiféle mini-

malis bizonyitékaval.

FRAGMENTACIO ES PROFESSZIONALIZACIO

A politikai kommunikacié mindig is fragmentalt volt valamennyire, hiszen sosem
alakult ki egyetlen egységes nyilvinossig, amelyen kiviil ne folyt volna kommuni-
kaci6 a politikardl; példaul az emberek a nagy nyilvanossig tudta nélkiil a sajat
kiskozosségeikben is megvitattak a koziigyeket, s ennek lehetett hatasa a politi-
kai cselekvéseikre nézve is. Volt azonban egy olyan korszaka az eurdpai, illetve
nyugati politikatérténetnek, amelyhez képest a legutobbi néhany évtized a felts-
redezés fogalméaval irhat6 le.

Sokan (példaul Blumer—Kavanagh 1999) értenck egyet abban, hogy a hatva-
nas évektdl a kilencvenes évek elejéig tart6 idészakban szinte egységes nyilvinos-
sig jott létre: mindenki a televizioban kommunikalt, a televizié nydjtotta a téma-
kat és a kommunikaciés mintdkat minden tovabbi médium, s6t a politikai
aktorok szimara is, és megforditva, ami nem jelent meg a televiziéban, az nem is
létezett, az nem is volt politika (Toth—Torok 2002, 6). Szamos fejlemény, igy a
technikai djitdsok vagy éppen a kereskedelmi médiumok eurdpai engedélyezése
nyoman azonban a kilencvenes években 6riasi mértékben sokasodtak meg a kom-
munikiciés csatorndk és, ettdl nem fiiggetleniil, a politikai kommunikaci6 sze-
repl6i. Ha kordbban a televizidhoz kellett a politikai aktoroknak (szervezetek-
nek, a médidnak és az allampolgiroknak) alkalmazkodniuk, akkor most az dj
kommunikcios tajkép kecsegtette Sket 11 lehetSségekkel, illetve allitotta ket 4j
kényszerek elé.

Erre a helyzetre a politikai szervezetek a kommunikacids tevékenységiik pro-
fesszionalizalasaval valaszoltak. Megint mondhatjuk, hogy mar a televizidhoz is
érteni kellett, tehat profikra akkor is sziikség volt. Most azonban sokkal tébb-
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féle médiumot kellett a politikai stratégia szolgilataba allitani, riadasul lehetSleg
osszehangoltan és egymast erdsitve. Tegyiik hozza, hogy a professzionalizacio,
jelesiil példaul a politikai marketing elterjedése is erSsitette a politikai kozdosség
feltoredezését. A marketing a potencialis kozdsséget szegmensekre osztja, hogy
azutan szegmensenként kinaljon fel vonzé (politikai) termékeket (példaul szak-
politikikat), szegmensenként eltéré6 médon kommunikalja azokat és igy tovabb.
Mi lehet ehhez kedvez8bb technikai kériilmény, mint a rétegtijsdgok, rétegradiok
és rétegportalok megjelenése?

A magyar politikai kommunikacié fejleményeit vizsgalva is kapcsolatot tala-
lunk a fragmentici6 és professzionalizacié kozott. Mig a kilencvenes évek nem
véletleniil volt példiul a médiahabord, illetve a napirendkutatis kora, s az 1998-as
valasztasi kampany is még a televizidban zajlott f6ként, vagy legalabbis a legfon-
tosabb fordulatot ott sikeriilt a kés6bbi gyéztesnek elérnie (Csigd 2000), a 2002-es
orszaggyilési, majd a 2004-es eurdpai parlamenti kampanyok elemzésekor mar
gy taliltuk, hogy addigra a politikai aktorok latvAnyosan nyitottak a hagyoma-
nyos tomegkommunikaciét meghaladd, kikeriil6 kommunikaciés formak felé.
Eréfeszitéseik sorin az orszagos nagymédids szereplések mellett megstirtisodtek és
felértékelddtek a személyre sz6l6 megkeresések, nagygytilések, vidékjarasok, az akti-
vistakra épiilé kitelepiilések, online férumok, helyi médiaszereplések (Kiss 2000). Ez
a trend pedig 2010-ig mit sem valtozott, legfeljebb az intenzitdsa nétt vagy csdkkent
attd] fiiggben, mennyire volt megjésolhat6 a vélasztasok eredménye (Mihalyffy—
Szab6—Kiss 2007; Mihalytfy—Szabd 2010; Szab6—Mihalyffy—Kiss 2011).

A kampany tehit egyre inkabb sokszereplds, tébbesatornas, multidimenzids,
osszetett kommunikacids lépések sorozata, amelyben az er6forrasokkal torténd
hatékony és optimalizalt gazdalkodis életbevigd (Gibson—R mmele 2009). S agy
téinik, a magyar partok ennck felismerésében és kovetésében 1épést tartanak a
kampanyolds nemzetkozi fejlédési titemével mind a csatornak kihasznalasat,
mind pedig az ehhez nélkiilézhetetlen professzionalizaciot tekintve. A kommu-
nikacié fragmentalodasa tehat a politikai aktorokat a professzionalizacio felé
forditotta, a differencidlt és tobbszinti kampanyolassal azonban maguk az akto-
rok is megerdsitik a széttdredezés trendjét.

Ezutan nézziik, hogy a fragmentacié titkrében mit tudunk mondani a politi-
kai kommunikacié masik intézményes szerepléjérf')l, a médiarol!

Nem kénny(i rimutatni, hogy a média fragmentaciéja mikortdl valt a hazai
politikai kommunikacioban is relevins aspektussd. Valészind, hogy a sok szem-
pontbdl emblematikus 1997/1998-as év itt is korszakhatért jelsl. Tébben ugy vé-
lik, hogy a kereskedelmi televiziok 1997-es indulisa nemcsak a magyar médiapiac
kereteit alakitotta at, de a politikai kommunikacidban is 4} fejezetet nyitott (pl.
Bajomi-Lazar 2010, 55-59). Bizvast hozzatehetjiik, hogy az éppenséggel az id6
tajt szarba sz6kd netsajtd (Internetto 1995, Index 1999, Origo 1998), a freesheetek
(Metropol 1998) és a kozéleti kérdésekre fokuszalod tematikus radid- és televizio-
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csatornak (Klubradi6 1998, InfoR4dié 2000, ATV 2000, Hir TV 2003) hason-
[6képp hozzajarultak a politikai diskurzusok szétforgacsolédasihoz. Legtijabban
pedig a web 2.0 er&siti e tendenciat, és ejti zavarba a média kategorizalasaval és
tipizalasaval foglalkoz6 szerzoket. Az egyre terjed online hir-, vélemény- és me-
taportilok, blogok, illetve a kozosségi média (foként a Facebook) oly mértékben
aprozza el a lehetséges férumokat és tartalmakat, hogy hovatovabb a tomegkom-
munikicié fogalminak érvényessége is megkérddjelez6dik. A fragmenticio és di-
gitalis fejlédés hatasara elbizonytalanodunk: hol kezdédik a témegkommunikacié
és hol végzddik az interperszonalis dialégusok kére, mi szdmit médiafeliiletnek,
és mit jelent a piaci alapon miikédés gyakorlata.

Es hogy ezek a kérdések mennyire nemcsak akadémikus vitak tirgyai, azt a
médiaszolgaltatasokrdl és a témegkommunikaciérdl szol6 2010, évi CLXXXV tor-
vény kihirdetését megeléz6 és azt kovetd, féként az internetes vilagot érintd sza-
balyozasi kérdések vitaja mutatja. A jelenlegi médiapolitika valasza szerint a sza-
balyozando teriilet hatdrait négy aspektus adja. A médiatorvény hatalya ala esik
az a platform, amely informal, szérakoztat, oktat, amelyért egy médiaszolgaltatd
szerkesztdi felel6sséget visel, és gazdasagi célja van. Eszerint a blog példaul lehet
egy csoport kommunikicios eszkoze és féruma, de ha tizleti hattere is van, akkor
a szabalyozok tomegkommunikiciés médiumként tekintenek ra és a 2010, évi
CLXXXTV torvény hatalya ala helyezik.

A ,mi a témegkommunikdcié?” kérdése tovabb sziikithetd a  mi a politikai kommu-
nikdcié szempontjdbél relevins médium és médiaformarum?” problematikara. Ma mar
ugyanis kevéssé egyértelmd, hogy mi adja a politikardl val6 beszéd f6sodrat. Mas-
ként fogalmazva: komoly fejtérést okozhat annak azonositasa, hogy hol talaljuk
a politikai diskurzust meghatiroz6 témakat, értelmezési kereteket, elbeszélési mé-
dokat. A nézettségi, olvasottsagi és latogatottsagi adatok adhatnak ugyan valami-
féle timpontot, de eléfordulhat az is, hogy éppen az 4j, alig bedgyazott vagy po-
litikaval addig nem foglalkoz6 médiumok tesznek szert valés napirend-alakito
képességre. A 2004-es eurdpai parlamenti vilasztisok kampanyat példaul nehéz
lenne megérteni az Index altal kirobbantott Csapatjaték iigy' ismerete nélkiil
(Szab6 2005), ahogyan csak a tabloid sajt6 és a popularis kulttra elemeinek vizs-
galata révén érthetjiik meg Gyurcsiny Ferencnek a miniszterelnokké valasztasat
megel6z8 személyes kampanyat (Kiss 2006; Kiss—Rigd 2000). Orban Viktor és
Gyurcsany Ferenc intenziv facebookos jelenléte, az LMP és a Jobbik 2010-es in-
ternetes kampanya (Mihalyffy et al. 2011) és a médiatsrvény elleni hazai és
nemzetkézi tiltakozasok elemzése a politikai kommunikacié kiilénbozd szintere-
inek, az online és offline vilig kézotti dinamikus interakcionak a fontossigara

hivjak fel a figyelmet.

! Haborat indit az MSZP Index 2004. 4prilis 9.
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A politikai kommunikaci6é szempontjabdl relevans diskurzusok keresésekor
szamolnunk kell azzal is, hogy az eredendden politikai fokusszal tervezett miiso-
rok egy része kiiiresedett, és titkeresésében elfordul a politikai kérdések bemutata-
satdl; ez jellemzd példaul a kereskedelmi televizidk hirmdsoraira.? Ugyanakkor a
millick 4ltal fogyasztott szérakoztatd média (sorozatok, szappanoperik, kibeszéls
miisorok, show-k, pletykalapok, magazinmdsorok, internettévék) tartalmaiban
megjelend politika egyre inkabb a mainstream politikai kommunikéci6 része. En-
nek jele, hogy a politikusok figyelnek rajuk, elsajatitjak jatékszabalyaikat (példaul a
diskurzus alakitésa rovid, lehetéleg humoros vagy kedves torténetek elbeszélésével,
tegezés, keresztnév vagy emotikonok hasznalata), és ott is elérhet6vé teszik magu-
kat. Vagyis kialakitanak személyiikrdl egy olyan képet, amely a popularis kultdra
termékeihez is illeszkedik. igy jelenik meg példaul Gyurcsany Ferenc az Origo chat-
szobajaban,® Orb4n Viktor a Frizbi cim{i miisorban,* Kéka Jinos és Deutsch Tamas
a Playboyban,5 vagy Rogan Antal a feleségével a Mr & Mrs sztérpérshow—ban.6

A fragmentacié tovabbi lehetséges kévetkezménye a politikai diskurzus minia-
tiirizalédasa. A bulvarlapok politikai-kézéleti kérdésekkel kapcsolatos egy-két
mondatos mini cikkei (Rigé6 2007; 2010) a televizios hiraddk masfél perces be-
jatszasai (Németh 2010), a reggeli magazinmdsorok ,egyszavas” beszélgetései
(Horvath—T6th 2010) mind a bombasztikusan megfogalmazott sound bite-ok al-
kalmazasa felé Iokik a politikai kommunikatorokat. Eppen ezért figyeljitk érdekls-
déssel, hogy lesz-e Deutsch Taméisnak kévetdje a Twitter hasznalatiban, amely
mind formai, mind tartalmi, mind stilaris szempontbdl ¢j mintikat teremthet a
magyar politikai kommunikaciéban. A parszavas politikai tweetek ugyanis tokélete-
sen illenek a fragmentalt médiavilag és a szért figyelmii felhasznalék igényeihez.

A minimalizmus ellenmozgalma azonban nem az objektivizmus, hanem a
médiumok pértos/ ideolégiai/ kozosségi elkotelezddésének nyilt vallalasa. Ez pedig
tovabbvezet benniinket a posztobjektivizmus kérdéséhez.

POSZTOBJEKTIVIZMUS

A magyar média munkdsai, a szerkesztk és wjsagirok egyre viligosabban adjak

tudtunkra, hogy nem kivannak a vilig minden térténésére reflektélni,” nem tére-

8

kednek a politika széles spektrumanak bemutatisara,® nem tudjak értelmezni a

»Hamarosan rink gyullad a haz” — Interji Birdos Andrassal. Magyar Narancs 2010. januar 7
* 2004. november 24., 2007, janius 13.

* 2008. marcius 3., 2009. junius 21, 2010. aprilis I1., 2011 majus L

5 2005. méjus, 2008. szeptember

¢ 201I0. mércius

7 Az objektivitas vége. Heti Valasz 2010. oktéber 29.

8 Le az objektivitassall Médiablog.hu 2006. aprilis 6.
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kiegyenstlyozottsag és objektivitas kritériumait a mindennapi m(ikddésben (Ba-
jomi-Lazar—Kotrocz6-Siikosd 2007), elutasitjak a semlegességet, ehelyett érték-
rendi alapon kozelitenek a tirsadalmi-kézéleti problémékhoz,” feleslegesnek, sét
karosnak tartjak a politikardl valé tiszteletteljes, tavolsagtartd, kimért beszédet. ™

A posztobjektivizmus fogalmaval azt a trendet probaljuk megragadni, amely
az objektivitds doktrinajaval szemben haladé médiafolyamatokban érhetd tetten.
Az alapvetd normikat szamoljik fel: immar nem tekinthetjitk kanonizalt Gjsig-
iréi normanak a tények és vélemények elvilasztasat, az allitasok bizonyitasat, az
érzelmek és nézetek kizarasat, a semlegességet, a partatlansigot és méltinyossigot.
Az objektivizmus nemcsak hogy bonyolult, nehezen operacionalizilhaté, de nem
is kifizetddd. A kozonség ugyanis lathatéan egyaltalin nem kér beldle, ugréssze-
rien né a népszerlisége azoknak a médiumoknak és formatumoknak, ahol a po-
litikai diskurzusok éppen az objektivizmus elvének ellentmonddan formalédnak.
A fennmaradasért kiizdd politikai-kézéleti sajtd szamara a bels6 értékpluralitas
bizonyult jarhatatlan dtnak," a megszinés veszélyére valaszul egy résziik a (még)
karakteresebb ideologiai profil hangstlyozasat valasztotta (pl. Népszava, Magyar
Hirlap), misok a niche market kitdltésének igényével lépnek a piacra (pl. Bari-
kad). Az objektivizmus a politikai tajékoztatas origéjanak tekintett kozszolgalati
média vezetdi szamara sem zsinérméreék.

De vajon létezhet-e egyaltalan objektiv Gjsagiris? Bajomi-Lazar Péter szerint
nem, s6t a doktrina csapd4jardl beszél, amikor azt irja, hogy az a sajit ambicié-
zus mivolta miatt valik lehetetlenné. Az objektivizmus ugyanis teljesithetetlen el-
varasokat tAmaszt a média munkasaival szemben. A témegkommunikici6 sz{rdi
strukturalisak, a rendszerbdl kitktathatatlan a torzitas. A hir ugyanis mindig kre-
alt: a témavalasztas, a széhasznalat, a vizualis elemek, a médiafigyelem mértéke
végsd soron érdek, érték vagy izlés alapjan hatirozédik meg. Emellett az egyes
médiumok technikai, szerkezeti jellemzdi is nagyban meghatarozzak a hirfolyam
aramlasat (Bajomi-Lazar 2010).

Talan a legnagyobb fejtorést mégis a relevins tarsadalmi vélemények becsator-

nazasa okozza, hiszen egyszer(ien lehetetlen mindenkit megkérdezni. Sokaig ugy

o Az Gjsgirdi semlegesség mitoszat nem tartjuk fenn, hanem beismerjiik és 6rdmmel vallaljuk
elfogultsigunkat” (mindennapok.hu); ,A magyar médidban nagyon sokan prébaljak magukat
objektiv tjsdgirénak lattatni, tdbb-kevesebb sikerrel. Szerintiink tisztességesebb, ha mi eleve meg-
mondjuk, hogy nem vagyunk fiiggetlenek. [...] Sok djsagiré van, aki nem tag egyetlen partban
sem, mégis teljesen elkdtelezett valamelyik mellett — ez hazug fiiggetlenség” (Reakcio.hu); Nép-
szava, a szocidldemokrata napilap.

0 A magyar ,,polgiri underground” II. Magyar Narancs 2011 mércius 3.; gonzd jsagiras.

A politikai-kozéleti lapok egy része (Népszabadsag, Elet és Irodalom) megkisérelt valamiféle
belsé pluralizmust teremteni, és rendszeresen teret engedett eltérd ideoldgiai hatter(i publicistak
irisainak. Az olvaségirda nyomisira azonban a szerkeszték sz(ikitették a profilt. Lisd Bajomi-
Lazar Péter (2003); Az objetivitis-doktrina nyomaban. Médiakutatd ZOO3/nyér.

2 Nem hiszek a semlegességben”— Interji Okovécs Szilveszterrel. Heti Valasz 2010, november 30.
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tint, a média akkor elégiti ki az objektivizmus kdvetelményét, ha megszélaltatja
a két legnagyobb part képvisel6jét, egy kormanyparti és egy ellenzéki politikust.
De vajon 2011-ben leképezi-e a relevins tarsadalmi vélemények korée, ha példaul
a média szabalyozasa vagy az adérendszer atalakitasa kapcsan egy fideszes és egy
szocialista képviselé vitazik? Nyilvanvaléan nem. A posztobjektivizmus tehat
nemcsak annak a felismerése, hogy a valésig bemutatasa lehetetlen vallalkozas, és
az objektivizmus céljai nincsenek Gsszhangban a lehet6ségekkel, de annak a ki-
nyilvanitasa is, hogy le kell szdmolni az objektivizmus illtzidjaval, és fel kell
hagyni az objektivitdsra valé torekvéssel.

Amennyiben elfogadjuk, hogy a média nem tisztara mosott ablak, amelyen 4t
kozvetleniil a valosagra latunk, akkor azzal is szembe kell nézniink, hogy a t6-
megkommunikaciénak az informacié puszta atvitelére val6 leszikitése sem lehet
elfogadhaté. James Carey és kovetdi nyoman gy fogalmazhatunk: a média a je-
lentések interpretaciojat végzi, s ezzel rendet teremt a rendetlenségben (Carey
1997, idézi Csaszi Lajos 2002, 102; Denton—Woodward 1998, 66—67). A média
fontos, mert témegek figyelmét vonzza, reakciokat valt ki, és maga is valaszol az
6t ért ingerekre. Igazi jelent8ségét azonban az adja, hogy kereteket bocsat rendel-
kezésiinkre a benniinket kériilvevé vilag észleléséhez, értelmezéséhez, hatarok ki-
jeloléséhez. A médiumok tulajdonképpen kiilonbozd valésigokat képviselnek és
mutatnak meg, amelyek néhol ésszekapcsolédnak ugyan (pl. a tabloid napilapok,
szérakoztatd hetilapok, pletykalapok, portalok és kereskedelmi televiziok altal al-
kotott popularis blokk), de alapvet8en széttartanak. Ugy tlinik, a kortirs média-
nak a politikai kommunikacidban betdlttt szerepe sokkal inkabb az, hogy ké-
nyelmes és biztonsigos kornyezetet alakitson ki a politikai identitds megélése

szamara, mintsem hogy kapcsolatot teremtsen a valosagtoredékek kozote.

PERFORMATIVITAS

A magyar szakirodalomban elész6r Csigd Péter vetette fel a politikai kommuni-
kaci6 performativ értelmezésének lehetSségét. Féként Daniel Dayan, Elihu Katz
és Jeffrey C. Alexander™ munkaira tAmaszkodva Csigd az empirikus kutatisaban
a politikai diskurzusok hatismechanizmusait vizsgalta. Figyelmét a befogadéi ol-
dalra fokuszalta: elméleti kiindulépontja szerint a diskurzusok sikerének, vagyis
az izenetek hatékonysaganak a kulcsmomentuma a néz8/olvasé/hallgaté, tehat
a befogadd motivaltsiga. Mas széval: a kommunikacié akkor hatisos, ha képes
az eredendben szort figyelm(i befogad6 érdeklddését felkelteni, rivenni &t arra,
hogy ne csak elfogadja, hanem tovabb is gérditse a kommunikator altal felajan-

B A performativitds gondolatanak a gydkerei természetesen ennél jéval régebbre, egészen Goff-
p g gy g g

manig nyalnak vissza.
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lott diskurzust, hogy tehat élénken és alkotéan vegyen részt a kommunikéicios fo-
Iyamatban.I4 Igy értelmét veszti a hagyomanyos hatasvizsgalatok aktivitis-passzi-
vitas dichotémi4ja, hiszen a kommunikacios folyamatok szerepldi, igaz differenci-
alt médon, de tevSleges részesei a diskurzus formalasanak. A politikusnak, irja
Csig6, a kozonségbdl ,kontrollalt aktivitast” kell kivaltania (Csigdé 2005, 2).
Azaz egyszerre kell elérnie, hogy a befogaddk alivessék magukat a {6 tizenetnek,
mikozben a diskurzusnak elég nyitottnak és vonzonak kell lennie ahhoz, hogy a
kommunikator jelentéssel teli visszacsatolast kapjon, és a befogaddk kérében to-
vabbgondolasra 6szténzé kreativ energidkat szabaditson fel.

De hogyan zajlanak ezek a folyamatok? Mitdl lesz vonzé a politikai diskur-
zus? Miként mikédnek a médiahatisok? Ezek megértéséhez juthatunk kozelebb
a politikai kommunikaci6 performativ fordulatanak bemutatasaval. A fordulat 1é-
nyege, hogy a politikai kommunikacié aktorainak szigort elvilasztasin (politi-
kus, Gjsagir6, a korporativ modell érdekképviseleti szervezetei, civil szervezetek,
allampolgar stb.) és a kotott palyas kapesolattartason alapulé modell nem elégiti
ki a résztvevok érzelmi elkotelez6désre iranyuld igényeit és sziikségleteit. A politi-
kai kommunikatorok kéré épiilé kozdsség megszervezésében, egybetartasaban és
dinamizalisiban a formalis, intézményesitett, személytelen (arctalan), hatarok
kozé szoritott és kizardlag a szavazasra koncentral6 interakciokat felvaltja a per-
formativ kapcsolattartas.

Mind a politikus, mind a kézonsége mélységesen érdekelt ebben a viszonyban:
az allampolgar szdmara a sajit, amugy esetleg bizonytalan (politikai) identitasa
leginkabb akkor élhetd és szilardithaté meg, ha azt erSteljesen kinyilvanithatja,
ha egyfajta politikai coming-outot hajt és hajthat végre, a politikus pedig nagyon is
érdekelt abban, hogy ezeknek a politikai identitds-nyilvanitasoknak, identitas-
performanszoknak teret adjon. Ennek remek lehetSséget nytjt a lajkolas éppugy,
mint a rajongdi korok léte. A politikai vezetSk szamara tehat létfontossaga, hogy
elkotelezett rajongdi és szurkoldi koroket szervezzenek maguk koré, amelyek sza-
mara differencialt modon, de periodikusan elérhetévé kell tenniitk magukat.

A performativ politikai kommunikacié f8szerepl6i az egymassal folyamatos
interakcidban 4ll6 performer és kozonsége. Az interakcid legérdekesebb aspek-
tusa tehat az egyéni és kozosségi identitds formalédasanak Gsszjatéka. A perfor-
mativitas koncepcioja arra viligit ra, hogy a ,mi a magyar”, ,ki a polgar”, , ki li-
beralis” és ki képviseli a progressziot” tipust diskurzusok targyalasaval,
elfogadasaval és/vagy elutasitasival Gjabb és Gjabb identitiskonstrukciokat ho-
zunk létre. De az identitaskonstrukcidk a kontextus valtozasaval és az id6 mala-

sdval elvesztik vonzerejiiket, s ezért a politikai kommunikatoroknak djra és djra,

" Hasonl6 kovetkeztetésre jut az agenda melding elmélete. E koncepcié a média és a kozonség
napirendjének &sszeolvadasit emeli ki, amelyben kiemelt szerepe van a fogyaszténak, hiszen 6

valaszt sajat érdeklédésének megfelelé kommunikacios kozosséget (bdvebben Shaw et al. 1999).
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szinte kényszeresen napirendre kell téizniiik a kozdsségiik és sajat maguk sza-
mara felkinalt énmeghatarozasi formakat és norméikat. A kozosség figyelmének
koncentralisiban, éppen a kényszertiség miatt, elengedhetetlen a formabonté &t-
let, illetve a témegek ,lelkidllapotara”, igényeire, sziikségleteire hangoltsag. Az
identitasteremtés hangstlya a kozds, kolesonds, ott és akkor kinyilvanitott és el-
fogadott értelemadason van. A koézosségétdl vald elszakadas egy part szdmara
végzetes kovetkezményekkel jarhat. 2009-ben az SZDSZ hiiba prébalt helyzetén
igen erSteljes identitdskampannyal javitani, ajinlata mar nem volt vonzé és hiteles
ahhoz, hogy elegend6 szavazot htizzon magéhoz.

igy mar vildgosan latszik, hogy a politikusok Facebook-, Twitter-, blog-,
chat- és férumhasznalata nemcsak a divat el6tti tisztelgés vagy szimbolikus tize-
netek hordozéja (az illetd fiatalos és érti az id6k szavat), hanem a valasztokkal
val6 kapcsolattartas stratégiai kérdése, amely kiegésziti a nagygy(lések, a kézfo-
ghsok, dedikalasok, olelések és flash mobok eszkoztarat.

A performativ kommunikaci6 fontossagat Orban Viktor évértékeld beszédei-
nek webkettes térténete is mutatja. 2010. januar 29-én Facebook-profiljan nyil-
vanossagra hozott tizenetében kért Stleteket évértékeld beszédjének tartalméhoz.
A felhivasra tobb mint 6tszdz hozzaszdblas érkezett. Orbian Viktor ekdzben
t6bbszor biztositotta a kézvéleményt arrdl, hogy napi szinten figyeli a Facebook-
oldalara érkez6 kommentarokat, és igéretéhez hiven a beszédében nemcsak hogy
hivatkozott a kézdsségi oldalra, hanem valéban meritett a hozzaszolasokbol. 2011
tebruarjaban, akkor mar miniszterelnoki orszagértékeld beszéde el6tt megismételte
a felhivast, s kérése ismét megmozgatta a facebookos kozosséget. Az dtlet miiko-
dott, és, tgy tlinik, mindkét fél megtalalta benne szamitasat. Ez a kezdeményezés
legalabb olyan revelativ volt a 2010-es kampanyban, mint a Gyurcsany-blog a
2006-0s orszaggyiilési valasztasok eléte (Horvath 2007; Kitta 2007) vagy 2004-
ben az Index Térzsasztalin megjelen politikai topicok (Kiss—Boda 2005).

A performativ politikai kommunikicioban az aktivizalas és mobilizaci6 fo-
galma is kitagul. Egyrészt id6ben: ezt mutatjak az Ssszeérd kampanyciklusok,
amelyekben egyre elterjedtebb az egyiivé tartozis fenntartdsit és megerdsitését
célz6 imazs- és identitdskampany. Masrészt az eszkozeit tekintve: itt a kapesolati
marketing széleskord alkalmazasira (Améba, Kapcsolat.hu, Nemzeti konzulta-
cié, Facebook-profilok) gondolunk. A mozgositas kiterjed a hétkdznapi politikai
manifesztumok (kokarda, autématricak, kittizék, ruhazat, karkotdk) és a politi-
kai identitds fogyasztason keresztiil térténd megélésének a batoritisira (Magor
és Szittya boltok, fair trade halézatok). De egyre inkabb a politikai teljesitmény
része az is, hogy egy-egy part hogyan tudja maga koré szervezni, illetve elvesziteni
a celebritisok tdmogatisat.”

I5° A szthrok mér tudjak, hogy kire szavaznak. Index 2006. 4prilis 7; Nagyon kell figyelni, mert
mindig igazat mond. Index 2010. februdr 5.; Kovices Kati nem kér az MSZP dijabol. fn.hu 2011

marcius 7.
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Ugy tinik, a politikai kézdsségek manapsag a kélesonos elkotelezddésen és an-
nak folyamatos manifesztalasan alapulnak. Nemcsak az allampolgar valaszt A vagy
B pért/ jelole kozott (és utasitja el ez altal a tobbit), a politikusok is vilagossa te-
szik, hogy kiket képviselnek (és kiket nem). A valasztisok napjan valéjaban az

keriil mérlegre, hogy a politikus és sziikséges méretli kozossége egymasra talal-e.

POPULARIZACIO

A fentiek is szAmos ponton utaltak arra, hogy a politikai kommunikacié kultu-
ralis alapzata és felszine is valtozoban van, mégpedig annak folytin, hogy az 4l-
lampolgarok egyre intenzivebben és egyre valtozatosabb médon vannak jelen a
politikAban, és ezzel parhuzamosan a tomegkommunikicios médiumok, illetve a
politikusok is egyre kompatibilisebben probalnak kézel keriilni a kézonségiikhoz,
illetve valasztéikhoz. Egy sor trend tehat més oldalrdl a popularizicié fogalmaval
ragadhat6 meg.

Annak ellenére van értelme kiilon felfigyelni a popularizici6 tendencidjara,
hogy elsé ranézésre kevés dolog lehet popularisabb, mint a témegpolitizalas, mint
a politika a tdmegdemokracidk koraban. Valéjaban mégsem kézenfekvd, hogy a
politikAnak és azon beliil a politikai kommunikaciénak popularisnak kell lennie.
Barmennyire is a tomeg az, amelyikrdl és amelyikhez a politika, illetve a politiza-
las kell, hogy szdljon, a tomegrél nemcsak a témeg nyelvén, izlése szerint lehet,
illetve kell szolni. Eppen ellenkezbleg: a politika a kozosség egészének a kozos
tigyeit foglalja magaban, s ekként el kell, hogy emelkedjen az egyéntdl. Marpedig
akkor a politika kéziigykdzpontd észjarasa éppen ellentétes a popularis kultara-
nak a perszonalizalo jellegével, vagyis azzal az attribatumaval, hogy még a legel-
vontabb tigyeket is az egyénre vonatkoztatja, az egyszeri ember szemszogébdl
lattatja, az egyénnek ad benne teret, éspedig jobbara a térben és id6ben az egyé-
nen messze tullépd elvont Ssszefiiggések érzékeltetése nélkiil.

A rovidség és az egyszer(iség kedvéért a popularizicié fogalmaval mi itt azo-
kat a fejleményeket kivanjuk megragadni, amikor a popularis kulttraban és az itt
ezzel azonosnak tekintett témegkultariban szokasos formai és tartalmi elemek
jelennek meg és uralkodnak el ideig-6raig vagy tartosan a politikai kommunikaci6-
ban. A témegkultirinak ezeket az elemeit pedig ehelyiitt alapvetden a kereske-
delmi televiziok mdsoraiban, a bulvirlapokban és a nagy litogatottsagnak ot-
vendd internetes site-okon talaljuk a magunk szimara.

Csak réviden utalunk arra az els6sorban Jean Baudrillard altal kidolgozott
felfogasra, mely szerint a média és a kozonsége kozotti viszony kolesénés maso-
lasként is felfoghato: a tdmegkommunikacio, a maga modjan ugyan, de a hétkoz-
napi emberek életét mutatja be és emeli piedesztalra, az emberek pedig a médiacdl

vesznek 4t kulturalis mintakat. Megkockéaztathatjuk talan azt az allitst is, hogy
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az egymist kolcséndsen masolok kézé immar felvehetjiik a politikust is. A politi-
kus idomul a témegkommunikacié6 mintihoz, hiszen elsésorban azon at, vagy
legalabbis annak a mintéin keresztiil kell kommunikalnia a valasztoival, ezaltal is
hirességgé, ,médiacelebbé” valik, aki, mint a celebritisokkal lenni szokott, élet-
modmintékat kinal az allampolgaroknak, akik viszont akkor hajlandék az adott
politikussal szimpatizalni, ha ennek viselkedése valamiképpen kéveti az izlésiiket,
amelyiknek egyik f6 forrdsa a média.

A szimulakrum tézise olyannyira elvont, hogy bizonyitasa igencsak bajos, kii-
Isndsen ehelyiitt. De talan érzékeltethetiink ebbdl valamit akkor, ha, mintegy a
performativits gondolatmenetét folytatva, mondunk valamit az allampolgarok
nyilvinossa valé maginmegszolalisairdl egyfeldl, a politikus celebritdssa valasardl
masfel6l. Mar most jelezziik, hogy két 6sszefiiggd, de nem okvetleniil azonos di-
namikat mutaté tendenciardl van szé. A politikus kommunikaciéjanak populari-
zalodasaban példaul mintha éppen apély készéntstt volna be 2006 utin Ma-
gyarorszagon, mig a nyilvinossag allampolgarok altali popularizacidja téretleniil
latszik elbrehaladni.

Mi lehetne inkabb popularizici6, mint a ,,nép”, vagyis az ,egyszer” dllam-
polgdrok megijelenése a nyilvanos politikai kommunikacioban? A nyilvinossag be-
vett és intézményesitett terein kival mindig 18 folytattak az emberek, koztitk nem
intézményesitett politikai aktorok is, kommunikaciét, beszélgetést a koziigyekrdl,
a politikarol. Ezeket a beszélgetéseket azonban nehéz vagy szinte lehetetlen volt
nyomon kovetni, mert vagy tdlsigosan maganjellegiiek voltak, vagy face-to-face
zajlottak, ezért technikailag voltak elérhetetlenek a résztvevéi kérén kiviiliek sza-
méra, nem voltak nyilvanosak.

A kilencvenes évek éta a helyzet megvaltozott: megjelentek az internetes és az
4 kommunikaciés technikak egyéb eszkozeit hasznal6 nyilvinos magandiskurzu-
sok, tobbek kozott a politikardl is. Magandiskurzusok, mert a magntarsalgdsok
formai és tartalmi jegyeit viselik magukon: kétetlenek, formatlanok, sokszor szen-
vedélyesek vagy trigirak, személyeskedSk stb., ugyanakkor nyilvinosak, hiszen
barki szamara elérhetdk, és ezzel a szerzdk is tisztaban vannak, de ez nem feszé-
lyezi Sket, legfeljebb annyiban, hogy gyakran nem fedik fel kilétiiket, jollehet tud-
jak, hogy némi igyekezettel azonositani lehet Sket.

Kiilfsldsn tébb, Magyarorszigon nagyon kevés kutatas folyt ezeknek a tar-
salgasoknak a karakterérdl (pl. Heller 2005), ezért szlikszaviian kell ehelyiitt is
emliteniink a politikai kommunikaci6 ilyesfajta trendjeit, ugyanakkor nem tehet-
jilk meg, hogy nem emlitjiik Sket, még ha az internetes topikoknak, a nem-poli-
tikusi és nem-szakértdi blogoknak a politikira gyakorolt hatésa ez id6 szerint
jobbara nem ismert.

A nem kifejezetten a politikardl szol6 internetes kommunikacié kutatasaibdl
ismert kettdsség, a rejtdzkodés és az identitas vallalasinak, sét kikiabalasanak,

coming—outjénak a kettéssége az online politikai kommunikaciéban is érvényesiﬂ.
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A rejt6zkddésre vald hajlam abban nyilvanul meg, hogy a széls6séges politikai né-
zeteket tébbnyire az identitasukat fel nem fedd internetezdk szoktik a topikok
nyilvinossiga elé bocsitani; az identitds vallalisa pedig abban, hogy az internetes
politikai ismerkedés gyakran torkollik valésigos talalkozodkba, vagy tiltakozo fel-
vonulasokba, s ekként hagyomanyos értelemben is valés hatast gyakorolnak a po-
litikira, ami az anonim szitkozdédasokra, a szélséséges nézetekre kevésbé igaz.“’
Ugyanakkor az utébbiakat illetéen sem feledkezhetiink meg a puszta létezésiik és
mindenki szamara hozzaférhetd voltuk fontossagardl: ez teljesen 4 jelenség, kiils-
nésen Magyarorszagon, ahol 1990-ig nemhogy széls6séges nézetek nem voltak nyil-
vanosak, de még a hivatalos ideolégiatdl eltérd mérsékeltek is alig. Sokaig félelem
ovezte az ilyen nézeteket valldk internetes egymasra talilasinak a puszta lehet&sé-
gét is. Mara ez a félelem eloszlott, a szélséségesnek tekintett site-ok részeivé valtak
a politikai nyilvinossignak,”” megvan az a hasznuk, hogy jobban lehet tudni, az
ilyen csoportok mirdl mit is gondolnak, esetleg milyen akcidkat terveznek.

Tovabbi kettSsségként emlithetjiik az internetes tarsalgisok egyszerre szaba-
lyozott és szabalyozatlan jellegét, mindkettd érvényesiil, néha ugyanott és ugyan-
akkor, ugyanabban az tizenetfolyamban. Sokszor maguk a résztvevdk szabalyoz-
zak a hozzaszolasok mikéntjét, témajat, lehetséges tartalmat és stilusit. Ad hoc
kozosségek jonnek tehat létre, melyeknek bizonytalanok a hataraik, de kétségki-
viil léteznek, jollehet mas torvényszertiségekkel, mint az allami er6szak vagy az
egyiittlakas okan létez8 weberi politikai kézosségeké.

A politikai kommunikaciénak ebben az értelemben vett popularizalédasa an-
nak ellenére nagyon fontos tendencia, hogy az emlitett online szervez6dd tiinte-
téseket leszAmitva nemigen érik el sem a bevett témegkommunikacionak, sem pe-
dig a politikusoknak az ingerkiiszbét. Fontosak, mert az intézményes politikai
térumoktdl és aktoroktdl fiiggetlen informacios forrast és nyilvanossagot kinal-
nak az allampolgirok mind szélesebb korének, sét egyenesen j tipust politikai
kozosségek kialakulasarol beszélhetiink. Ezek a kozosségek mar csak azért is 4j
tipusdak, mert semmi akadilya annak, hogy tallépjenek orszighatirokon és
nemzetkézi mozgalmakka szélesedjenek, a részévé valjanak az eurdpai politikai
térnek. Egyel6re belathatatlanok ennek a kozosségformalé kommunikaciés ten-
dencidnak a kévetkezményei, de mar most nagy témegek forditanak rendszeresen
idét és pénzt az ilyen tevékenységekre, tehat az online politizalas sokak szdmara

fontos tevékenység.

16" A Facebookon szervezédste tiintetésekre éppen 2011 eleje mutat szamos példit Eszak-Afri-

kabol, de persze Magyarorszagrol is.

776 példa erre az, ami LAzar Janosnak, a Fidesz orsziggytilési frakciovezetSjének egyik beszé-
dével tortént. A beszéd hangfelvételének megvigott verzidja a Kuruc.info szélséjobboldali porta-
lon jelent meg 2011. mércius 19-én, majd atvette szinte minden médiaplatform, s politikai nyilat-
kozatok, vélemények, kommentérok jirtik be a nyilvinossig tereit. Az tigy mutatja a Kuruc.info
napirendformalé erejét, de felvet kérdéseket a digitalis vilig médiaetikai aspektusait illeten is.
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A magyar politikai kommunikaciéban tovabbra is fontos szerepet betdltd tele-
vizi6 és a nyomtatott sajté teriiletén is jelentSs popularizacids tendencidkat lathat-
tunk az elmdlt 10-1S évben. Az 1995 végi médiatorvény tette lehet6vé a kereske-
delmi televizidzas és radidzas elindulisit Magyarorszigon. A kereskedelmi
televiziék megjelenése ugyancsak erds kettSsséghez vezetett a politikai kommuni-
kacidban: a politika televiziés megjelenése egyfeldl nagyon popularissa, vagyis
személyessé, illetve Ieegyszer{isitévé valt, mert a nagy nézettségli csatornak ilyen
irinyba mentek el, masrészt a késébb létrejovd kisebb, de hatarozott politikai ko-
t6désti csatorndk tavol tartjak magukat a popularizalodastol.

A kereskedelmi televiziok két £& képviseldje 1997 folyaman kezdett miikddni,
és hamarosan meghoditotta a néz6k 70-80 szazalékit. Ez énmagiban is ahhoz
vezetett volna, hogy a politikai kommunikacié is a kereskedelmi médiumok kul-
turalis befolyasa, a kereskedelmi televiziok formatumainak az uralma ali kertil.
Ezt a tendenciat tovabb erdsitette, hogy a piacvesztésre a kézszolgalati televiziok
is jobbara a kereskedelmi tévékre jellemz6 kulturalis mintak atvételével reagaltak.

A politikai kommunikacié ilyen értelemben vett popularizicitja abban érte el
tetdpontjat, hogy a legnagyobb nézettségii televizids csatorna egy id utin az esti
hiradoit leszamitva alig sugarzott politikai tartalmd mdsort. Ennek egyik elsé 1é-
pése az volt, amikor 2002-ben a vilasztisok éjszakdjin még sugarzott ugyan va-
lasztasi msort, de az abbdl allt, hogy a studidban szinészek, énekesek és mas ce-
lebritasok kommentaltak az eseményeket. A késébbiekben a csatorna teljesen
felhagyott a valasztasi mésorok készitésével, s a hiradéi is nagyon 6vatosan ban-
nak a politikai hirekkel.

Ujabb leegyszertisitéssel élve, a politikusi kommunikdcié popularizicitja kétféle-
képpen mehet végbe: a politikai aktor, legyen az intézmény, szervezet vagy egyéni
politikus, vagy megjelenik a popularis kulttra szokasos tereiben, példaul a bul-
varlapok és magazinok oldalain, illetve a (kereskedelmi) televiziék nem politikaval
foglalkoz6 miisoraiban, vagy maga alkalmaz a popularis kulttrahoz tartozé meg-
old4sokat, formikat vagy tartalmakat a kommunikacijaban. Az el6bbi esetben a
popularis térbe val6 belépés aktusa és az erre val6 hajlandésag mintegy automati-
kusan vonja maga utn azt, hogy az adott aktor a popularis kultdra kontextu-
siba keriil, ezért tgy is kell viselkednie, illetve gesztusai ennek megfeleléen ért6d-
nek, mig az utdbbi esetben az aktor a (potencialis) valasztoival folytatott
kézvetlen kommunikaciojat probalja vonzobba tenni olyan elemekkel, amelyekrdl
azt gondolja, hogy a népszertiségiikkel novelik az & népszeriiségét is.

A politikusnak érdemes celebritassa valnia, mert a popularis kulttra minde-
nekeldtt celebritdsokkal van tele, olyan hirességekkel tehat, akiknek a maginélete
keriil a témegkommunikaciés férumokon teritékre. A maganéletek pedig azért
tarthatnak kozérdeklddésre szdmot, mert az ezeket bemutaté témegkommunika-
cibs forumok azzal kecsegtetnek, hogy a kiugrd sport- vagy mivészeti stb. telje-
sitmény titkardl lebbenthetik fel a fatylat. Ennek folytin a politikus nemcsak
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azért akarhat megjelenni a bulvarlapok vagy a kereskedelmi televiziok nem politi-
kai férumain, vagyis celebritassa valni, hogy olyanok is lassik, akik keriilik a po-
litikai hireket, hanem azért is, mert a maganéletének a kiteregetése mintegy a
visszajardl felértékelheti a kozéleti teljesitményét: az & maganélete azért érdekes,
mert a politikai teljesitménye jelentds.

A magyar tomegkommunikaci6 és bulvar is krealt szamos politikusbol celebri-
tast, illetve adott lehetSséget politikusoknak a hirességgé valashoz. A 2004—
2006-0s id6szakban valésagos verseny alakult ki Gyurcsany Ferenc és Orban
Viktor kézott abban, hogy ki jelenhet meg tébbszor a bulvarlapokban akéar a
csaladja korében, akar mint sportold, hiszen sportolékbdl is gyakran lesznek hi-
rességek. Ugy tlinik, a versenyt Gyurcsiny Ferenc kezdte, és ez érthetd is, hiszen
neki kellett viszonylag révid idé alatt el6bb a miniszterelndk pozicidjanak meg-
szerzéséhez, majd a 2006-os valasztisok megnyeréséhez elegendd ismertséget és
népszertiséget szereznie. Orban Viktor sem tehette azonban meg, hogy ne vegye
fel a keszty(it. A Gyurcsiny Ferencéhez hasonlé kalkulacié kdszént vissza Rogén
Antal hasonlé szerepléseiben 2006-ban, amikor polgarmesterként kellett megszi-
larditania a helyzetét.

A politikusok politikan tdli életére irinyulé egyre nagyobb figyelemben a csa-
1adi élet™ és a szabadidd eltsltése kitiintetett szerepet kap. Mig Boross Péter vagy
Horn Gyula csaladjardl, zenei izlésérdl, kedvenc filmjérdl, hobbijardl mit sem tu-
dott a kézvélemény, addig a mai vezetSk és elsé vonalbeli politikusok szidmara
immar nem kérdés, hogy a média és a kivancsiskodok rendelkezésére kell allniuk
férj/feleség—, sziil6-, gyermek-, testvérszerepben, vagy a (popularis) kultdra fo-
gyasztojaként is. Annak is tudatiban vannak, hogy az itt nydjtott teljesitményiik
politikusi megitélésiikkor sokat nyom a latban.”” S ami még fontos: a politikus
mindennapi arcanak felvillantasa azzal kecsegtet, hogy személyes szimpatiat éb-
reszt szavazok témegében.

Ahogyan emlitettiik, a celebritisok életvezetési mintdkat nydjtanak a kézon-
ségitknek vagy a sajat sorsuk bemutatasaval, vagy kozvetleniil kiilonféle életmdd-
dal 6sszefiiggd tanicsokkal. Egy-egy hiresség nemcsak azzal reklimozza a
prosztata- vagy mellrak elleni kiizdelmet,® hogy mesél sajat kézvetlen tapasztala-

B A csalad mellett a szerelem és a szexualitds is megjelent a politikardl valé beszédben. Gyur-
csany Ferenc feleségéhez f(iz8d6 gyengéd viszonyat (pl. Index 20085, oktdber 24.), valamint Deutsch
Tamas szerelmi életét (pl. Playboy 2008. szeptember) is jol ismeri a kozvélemény. De a nyilvinos-
sig el6tt bontakozott ki Rogin Antal és Gaél Cecilia, Gusztos Péter és Kovics Patricia, Koka Jinos
és Szandroha Kamilla kapcsolata is.

19 Kialén emlitést érdemel 2005 karacsonya, amikor a kéztelevizié fontosnak tartotta az sszes
parlamenti part elndkét otthondban a csaladja kérében felkeresni. Emellett a politikusi honla-
pokra, blogokra és Facebook-profilokra is hivatkozhatunk, ahol kiemelt helyen szerepelnek a
csaladdal kapcsolatos informéciok, tartalmak.

20 Ugy tinik, hogy a mellrak elleni kiizdelem a magyar first ladyk kozéleti tevékenységének ha-

gyomanyosan része. Az Egészség Hidja rendezvények f6védnoki tisztét Antall Jézsefné, Boross
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tardl, hanem néha egyszertien csak a hirnevét adja. Odaig magyar politikus-ce-
lebritas csak ritkin ment el, hogy megélt betegségeit is nyilvinossagra hozza,?' de
példaul a Blikk egy 2004. november végi szdmibol megtudjuk, hogy Dobrev
Klara, Gyurcsiny Ferenc felesége a dohanyzasrdl akarta lebeszélni a fiatalokat.

A f8zés egy masik olyan teriilet, mely dridsi részt hasit ki a nyilvinossagbol a
televiziés miisoraival és csatorndival, konyveivel és mozifilmjeivel, sztarjaival és ét-
teremkritikusaival. A fézés és a celebritas akkor is Atfedésbe keriil, amikor a hi-
rességek sokasiga sajat szakacskonyvet ad ki A politika vilagabol elegendd csak
Lévai Anikénak, Orban Viktor feleségének ugyancsak 2006-ban megjelentetett
szakacskonyvére gondolni, de Gyurcsany Ferencrdl is megtudhattuk, hogy szeret
fézni, s nyilvAnossagra keriilt fényképek is megorokitették konyhai tevékenység
kézben, aminthogy Orban Viktort is lathattuk gulyaslevest készitent.

Gyurcsany Ferenc azt is fontosnak tartotta koézolni, hogy milyen filmet néz a
csaladjaval szilveszterkor, tudniillik az Igazdbél szerelem cimiit, amelyik egyben arra
is ihlette, hogy egy rovid tAincbemutaté erejéig eljatssza Hugh Grantet, aki az em-
litett filmben a brit miniszterelnckot alakitja. Es bar Orban Viktor visszafogot-
tabbnak mutatkozott a filmek vonatkozasiban, azért a 2006-os kampanyban
egy kifejezetten kiélezett politikai helyzetben mégis tett utalst arra, hogy ismeri
a Szex és New York cselekményének f&bb vonalait. Késa Lajos pedig a Sziiletett fele-
ségek sorozatbol meritette egyik Gyurcsany Ferenc elleni timadasat.

Az amerikai sorozatok a magyar televiziénéz8k szidmara is fontosak, nem
csoda tehat, hogy még Gyurcsany Ferenc egyik 2006-os reklamfilmjének a dizajn-
ja is az Az elnsk emberei (The West Wing) sorozat képi viligara épiilt. Ez a sorozat
amugy is nagy hatassal volt Gyurcsany Ferenc és csapatanak politizalasi stilusara,
ami figyelemre méltd gesztus, hiszen egy vagyott, tehAt nem Valéségos, amerikai
politikai viselkedésmodot megfilmesits sorozat masolasara tettek kisérletet a mi-
niszterelnok munkatarsai. A popularis kultira egy darabja tehat mintegy feliil
probalta irni a valésagot.

A miniszterelnokot jatszo Hugh Grantet utanzé Gyurcsany Ferenc, illetve a
The West Wing példajat azért hagytuk fejtegetésiink végére, mert a szimulakrum,
vagyis a nem létez$ eredeti masolasinak a gesztusa mintegy a paradigméja is le-
het a magyar politikai kommunikacié 2006-ig tarté korszakinak.?* Ahogyan
utaltunk ra, 2004 és 2000 kozott jutott a csticsdra az a politikusi felfogas, hogy
a kommunikaci6 a legfontosabb politikai tevékenység, olyan tevékenység, mely

Péterné, Horn Gyulané, Lévai Anikd, Medgyessyné Csaplar Katalin, Dobrev Kl4ra és Schmittné
Makray Katalin is elvallalta.

2l Van azért erre is példa: Gyurcsiny Ferenc tébbszér is elmondta, hogy fiatalabb kordban
»szembenézett a halallal”. Story 2004. oktdber 4., Blikk, 2005. januar I0. De hirt kaptunk
Gyurcsiny Ferenc feleségének, Dobrev Klardnak mfitétérd] (Index 2008. augusztus 12.), illetve
Orbén Viktor kislinyanak betegségérdl is (Blikk 2009. december 21.).

2 Hasonléan G. Fodor Gabor és Kitta Gergely (2009) tanulmény4hoz.
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politikai valésigot teremt, nem pedig csupidn megjeleniti vagy elfedi a valdsagot.
Ahogyan a hetvenes évekt8l 2006-ig tartéan a magyar elit elébb atbeszélte magat
és a tarsadalmat az allamszocializmusbdl a modernizacioba, majd a piacgazda-
sigba és a tobbparti demokraciaba, vagy ahogyan kommunikaciés eszkézokkel és
nem valos teljesitménnyel és realis programmal gyéztek a partok 1998-ban, de
kiilsnosen 2002-ben és 2006-ban, gy tdnt a politikai kommunikacié majdnem
mindenhaténak. 2006-ban aztin a szofisztikalt kommunikacids erdfeszitések
sem voltak képesek helyrehozni az &sz6di beszéd okozta kart, nem voltak képe-
sek reformfolyamatokat inditani, s utébb a 2009-es eurdpai valasztasi kampany
is a pénziigyi és a kormanyvalsig valosiganak az arnyékaban folyt le. Mindezek
nyoman 2010-ben és azt kovetSen is jocskan visszaszorult a popularis kultdra
mintateremtd ereje, noha azért az is viligosan latszik, hogy a vezeték nem 6hajtjak
elengedni a bulvirfogyasztok kezét: erre utal Orban Viktor rendszeresnek mond-

hat6 megjelenése Hajdii Péter Frizbi cim(i miisordban és a Story magazinban.

OSSZEGZES

Csak néhany tendenciat tudtunk bemutatni a fentiekben mintegy izelitéként, de
talan ennyi is elegendd annak érzékeltetéséhez, hogy mintha egy sor régi kérdés
mar nem lenne érdekes akkor, amikor a politikai kommunikaci6 allapotardl gon-
dolkodunk. Olyan kérdések, mint hogy szabad-e a nyilvinossag, ki uralja a mé-
diat, manipulilja-e a politikai elit vagy a tomegkommunikacié az allampolgarokat,
hogyan vonhatja ki magat az allampolgar a politikai propaganda hatasa aldl és igy
tovabb. Nem azért nem tessziik fel ezeket a kérdéseket, mert mar megsziilettek
rajuk az érvényes valaszok, hanem azért, mert mar nem ezek a relevans kérdések.
A kérdések ilyesfajta lecserélédését szoktak paradigmavaltasnak nevezni.

A paradigmavaltas sziikségességét nagyon erésen érzékelhetjitk Magyarorsza-
gon is. Vajon a hagyoméinyos vagy inkibb az 1 kérdések megvilaszolasa vihet
kozelebb példaul a magyar partrendszer kézelmaltbeli dtalakulisinak a megérté-
séhez? Ha valaha gy t(int, a magyar partrendszer megmerevedése kéz a kézben
jar a politikai kommunikacié f6bb vonalainak a megmerevedésével, merthogy 1j
politikai er8k részben azért nem képesek megerésddni, mert nem jutnak lathaté-
sighoz a bevett partok altal uralt nyilvinossigban, akkor most éppen ennck az
ellenkez6jét mondhatjuk. Az 6j erdk tobbek kézott attdl is nShettek a vartnal
nagyobbra, hogy a bevett média tulsigosan is gyandsnak, elfogultnak, a nagy
partokkal &sszen&ttnek tiint az llampolgirok szemében, akik ezért alternativ
médiumok utin néztek. Nem azt akarjuk allitani, hogy kizardlag a médiatajkép
dtalakulasa, s azon beliil is az internetesedés és a webkettésodés vezetett a ma-
gyar partrendszer atalakulisihoz, a Jobbik és az LMP parlamentbe jutisihoz,
noha a két 4j part és timogat6inak online egymasra talalisat igen meggy6z6 adatok
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tamasztjak ala (Kitea 2011, 225, 229, 230, 233), de a kommunikaciés trendek je-
lentésége ebben megkérdéjelezhetetlen.

Ez egyben elvezet utols6 kévetkeztetésiinkhoz is. Amennyiben a politikai
rendszer funkci6ja az, hogy a tarsadalomban keletkezd fesziiltségeket a felszinre
hozza és politikai megoldasokat, illetve kezelési modokat dolgozzon ki rajuk, s ebben
a kommunikaciénak fontos szerepe van, akkor azt mondhatjuk, hogy a politikai
kommunikcié az elmdlt tiz évben végiil is elvégezte a maga feladatit: engedett
megjelenni Gj problémikat, és széhoz engedett jutni 4j politikai szereplSket, az
utdbbiak kozé beleértve az allampolgarok mind tébb csoportjat.
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